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COPENCORE:  
METODE OG KILDER 
Vidensgrundlaget bag hovedstadens vision for kulturturisme 2022-2030 er baseret på en 
struktureret gennemlæsning af internationale og nationale analyser og faglige artikler.  
Dertil kommer kvalitative interviews med toneangivende, internationale eksperter samt work-
shops med ledere inden for kultur, turisme og kreative erhverv i hovedstaden, der har bidraget 
med deres perspektiver på potentialer, udfordringer og initiativer. 

Vidensgrundlaget er udarbejdet af Seismonaut for Wonderful Copenhagen Februar 2022


